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Brand Finance pazarlama ile finans arasinda képru kurmakta ve markalar ile finansal
sonuglari iliskilendirmektedir.

Markalarin degerlerini hesaplayarak pazarlama ve finans ekipleri icin ortak, anlasilir bir
dil olusturmaktayiz. Béylece pazarlamacilar yaptiklarinin énem ve anlamini dile
getirebilmekte, Ust ydnetim de sunulan verileri kullanarak izlenen yol ile elde edilecek
kazanclar gorebilmektedir.

Bir varligin kesin finansal degerini bilmeden o varliktan elde edilecek geri dénusi nasil
yUceltebilirsiniz? Eger bir markayi lisanslama niyetiniz varsa adil bir anlasma
yaptiginiza nasil emin olabilirsiniz? Eger satmaya niyetiniz varsa dogru zamanin ne
oldugunu biliyor musunuz? Hangi markadan vazgegeceginizi, ya da yeniden
markalastiracaginizi veya marka mimarinizi nasil diizenleyeceginizi nasil biliyorsunuz?
Brand Finance binlerce marka degerleme calismasini yurtterek bu sorulara cevap
bulmustur.

Bir sirketin fiziki olmayan varliklari hakkinda bilgi sahibi olup onlar ydneterek sakli
degerlerini ortaya ¢ikarmak mimkindur. Bu rapor markalar hakkinda daha fazla bilgi
sahibi olmak, onlarin deg@erini bilmek ve bu bilgileri kullanarak surdurulen faaliyete
olumlu katkida bulunmak i¢in atilan ilk adim olacaktr.

Dlnyanin en gucli, en degerli tlkelerinin arkasinda gucli markalar yer almaktadir.
Dlnyanin 6nde gelen ekonomilerinde marka, insan, uzmanlik, iliski ve diger fikri
mulkiyet haklar strdirllen cogu faaliyetin arsa, bina, makine gibi fiziki varliklar oranini
coktan asmis bulunmaktadir.

Guclt markalar markanin géreceli agirhgini artirmakta bdylece daha ytiksek bir fiyati
hak etmekte, rakiplerine gére daha cok satiimakta ve daha guglu baghlik
saglamaktadir. Tim bunlar strdirilen faaliyetin degerine olumlu olarak yansimaktadir.

Bir organizasyon icin deger olusturma ve bu degeri koruma konusunda karar surecleri
hic buglnkl kadar 6nemli ve zor olmamistir. Ayak uydurmakta zorluk ¢ekilen hizli
degisim —dénlistim ortaminda ve her konunun daha karmasik oldugu bir zamanda
organizasyonlar riskleri firsata dénusturebilmek icin sadece bilangoda yazanlan degil,
surdurdlen faaliyetin timund hesaba katmak zorundadir. Fiziki olmayan varliklarin
suregelen énemi ve sirket degeri icerisinde artan payi dikkate alinirsa strdirilen
faaliyetin timuni muhasebelestirmek organizasyonlarin daha isabetli kararlar almasini
ve sahip olduklari tim degeri aciklayabilmesini saglayacaktir.

“TURKEY 100” raporu 11. yilini tamamlamistir. Trk is hayatina ve marka sahiplerine
katkida bulunmus olmaktan mutluluk duymaktayiz.
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Daha fazla bilgi igin: Brand Finance’in servisleri ve marka degerleme tecrubeleri hakkinda daha fazla
Muhterem ligiiner bilgi icin Ulkenizdeki temsilcinize ulasin:
Turkiye Direktoru _
m.ilguner@brandfinance.com llke
77777777777777777777 Asia Pacific Samir Dixit s.dixit@brandfinance.com +65 906 98 651
. Australia Mark Crowe m.crowe@brandfinance.com +61 282 498 320
Medya konusunda bilgi i¢in: Canada Charles Scarlett-Smith  c.scarlett-smith@brandfinance.com  +1 647 3437 266
Konrad Jagodzinski Caribbean Nigel Cooper n.cooper@brandfinance.com +1 876 8256 598
L. . i China Scott Chen s.chen@brandfinance.com +86 1860 118 8821
lletisim Direktoru East Africa Jawad Jaffer j jaffer@brandfinance.com +254 204 440 053
k.jagodzinski@brandfinance.com France Victoire Ruault v.ruault@brandfinance.com +44 207 389 9427
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, Germany Holger Mihlbauer h.muehlbauer@brandfinance.com +49 1515 474 9834
R VI .o India Savio D’Souza s.dsouza@brandfinance.com +44 207 389 9400
Danigmak istediginiz diger Indonesia Jimmy Halim j-halim@brandfinance.com +62 215 3678 064
konular i¢in: Ireland Simon Haigh s.haigh@brandfinance.com +353 087 6695 881
= ; Italy Massimo Pizzo m.pizzo@brandfinance.com +39 230 312 5105
inance.com
enquiries@brandfinance.co Mexico & LatAm Laurence Newell l.newell@brandfinance.com +52 1559 197 1925
+44 (0)207 389 9400 Middle East Andrew Campbell a.campbell@brandfinance.com +971 508 113 341
Nigeria Babatunde Odumeru t.odumeru@brandfinance.com +234 012 911 988
Romania Mihai Bogdan m.bogdan@brandfinance.com +40 728 702 705
Spain Teresa de Lemus t.delemus@brandfinance.com +34 654 481 043
Iinkedin.com/company/ South Africa Jeremy Sampson j.sampson@brandfinance.com +27 828 857 300
brand-finance Sri Lanka Ruchi Gunewardene r.gunewardene@brandfinance.com +94 114 941 670
Turkey Muhterem ligtiner m.ilguner@brandfinance.com +90 216 3526 729
) UK Richard Haigh rd.haigh@brandfinance.com +44 207 389 9400
n facebook.com/brandfinance USA Laurence Newell l.newell@brandfinance.com +1 917 794 3249
Vietnam Lai Tien Manh m.lai@brandfinance.com +84 473 004 468
u twitter.com/brandfinance
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Tanimlar.

Tanimlamalar.

Brand Value Marka Giucu 100 Uzerinden guici hesaplanan marka degerleme
hesabina uyarlanmaktadir. Glct hesaplanan marka kredi
+ Sirket Degeri Marka Giicii rakiplerine gére markanin fiziki derecelendirmesine benzer sekilde AAA+ ile D arasi bir
@ tiim sirketin farkl markal faaliyetlerinin olmayan olciimlerde etkililigini gostermektedir. dereceye sahip olmaktadir. AAA+ markalar ok glcll ve
toplamindan olusan degeri. iyi yonetilmis markalar olarak kabul edilirken D bunun tam
[Henkel] . N . Bir markanin giicii tespit edilirken Pazarlama Yatinmlari, tersini ifade etmektedir.
Sirket faallyetini tek bir marka altinda Markanin Géreceli Agirhgi ve bunlarin Faaliyet Performansi
sUrdirtyorsa bu deger “markali faaliyet degeri” - B T . P
le ayni glacaktw 9 y 9 Uzerindeki etkisi incelenmektedir. U¢ marka gucu élgiminin analizi ile marka yoneticileri
' markanin gelecek basarisi hakkinda fikir sahibi
olabilecektir.

+ Markali Faaliyet Degeri
tek bir marka altinda sirdiiriilen faaliyetin

Schwarzkopf degeri.
[Schwarzkopf] Bir marka, strdurdlen faaliyetin batind — Pazarlama ) .
icerisinde ele alinmalidir. Bu nedenle, Brand g Yatinmlar: Marka sadakati ve pazar pay! olusturmada pazarlamacilarin genel kabull unsurlar
Finance her marka degerleme galismasinda )
mutlaka markali faaliyetin degerini de ©
hesaplamaktadir. Pazarlama yatirimlari, marka ﬁ
izleme verileri, paydas davraniglari bir butin ) o B ) i . )
olarak ele alinmakta ve deger zinciri igerisindeki 3 “ Markan!n : Tiketicinin en 6Gnemli paya sahip oldugu farkl paydas gruplarn nezdinde markanin
tim baglantilar aydinlatiimaya galigiimaktadir. =] Goreceli Agirhig EEUe/S
(O]
+ Markanin Katkisi g
, faaliyetin markasiz sirdiirilmesi yerine = ) ) . o
schwarzkopf markasindan elde ettigi toplam ekonomik g Faaliyet I\I/Iarkanlr?. flylat ve hacim farki olusturma basarisini gosteren kantitatif pazar ve
yarar. Performansi finansal élcUler
[Schwarzkopf]

Siralama tablolarimizda yer alan marka
degerleri el degistirebilir marka varliklarindan
ibaret olup genis anlamda, faaliyete katkida
bulunan markalardir. Bir markanin faaliyete ne
denli katkida bulundugunu anlayabilmek ve
performansi arttirabilmek i¢in ek ic goruye
intiyac olacaktir.

Pazarlama Yatirnmlari

*Pazarlama yatinmlar yiksek ancak géreceli agirhidr dusuk bir

markanin blyume yolunda oldugu séylenebilir. Yapilan blyutk

yatinmlar gelecekte goreceli agirligi olumlu yénde etkileyebilecek ve bdylece
Yatirnm daha iyi faaliyet sonuclar elde edilebilecektir.
*Ancak, buylk yatinmlara ragmen géreceli agirlikta kiicik bir ilerleme
saglaniyorsa markanin tiketici tercihlerini sekillendiremedigi anlasilacaktir.

+ Marka Degeri
markali faaliyet icerisindeki markanin/
Schwarzkopf markalarin (ve ilintili fikri-sinai miilkiyet ile
pestemaliyenin) degeri.

Goreceli Agirhik
* Aynisi Goreceli Agirlik icin de gecerlidir. Géreceli agirhgi yiksek bir sirketin
gelecekte faaliyet performansini gelistirecegi kabul edilir.
*Ancak, eger faaliyet performansi zayif kaliyorsa markanin rakiplerine oranla
tuketicinin duygularini hacim ve fiyat farkina déntstiremedigi anlasilacaktir.

Goreceli

[Schwarzkopf] Agirhik

Brand Finance ISO 10668 “Marka Degerleme
Standardi” uyarinca sirketlere yardimci
olmaktadir. S6z konusu standart, markayi “isim,
simge, logo ve tasarimi iceren fakat bunlarla
sinirl olmayan, ya da bunlarin birlesimi olan ve
ardn veya hizmeti tanimlayan, paydaslarin
zihninde ayirt edici algi doguran ve boylece
ekonomik yarar/deger saglayan pazarlama
ilintili varlik” olarak tanimlamaktadir.

Performans Faaliyet Performansi
*Son olarak, marka guclu bir faaliyet performansina sebep oluyor fakat
goreceli agirlikta zayif kallyorsa gelecekte deger arttirma ihtimali azalacaktir.
* Ancak, pazar ve finansal ciktilarda basarisini strddrebilirse markanin
rakiplerine gore duygulari degere donUstirme kabiliyetinin oldugu

anlasilacaktir.
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Yonetici Ozeti.

Yoénetici Ozeti.

En Degerli ilk 10 Marka En Giiclii ilk 10 Marka

1 Sra2018:1 2017: 3 T ’ BSI Score
TURKISH AIRLINES@ mg gglgg%gggm 6% Tiirk Te[ek.on:.» 8 4 8
(S8 Marka Derecesi: AA+ > "
Sra2018:2 2017: 1 BSI Score
Tark Telekor = {10 20 S Goom 7% AKBANK 8 3 5
Marka Derecesi: AAA -
Sra2018:3 2017: 2 BSI Score
MD 2018:$1,841m i
TURKCELL MD 2017:$1,959m 6% ISBANK 8 1 . 7
Marka Derecesi: AAA-
4 Sra2018:4 2017: 4 = BSI Score
MD 2018:$1,649m
AKBANK MD20i176157om 4% TURKCELL 8 1 3
Marka Derecesi: AAA- "
N Srra2018:5 2017: 5 =» \ BSI Score
Q) . MD 2018:$1,584m V) .
o Garanti MD aoos1ossm 2% o Garanti 80 4
Marka Derecesi: AAA- .
doen hae geimek ve yenilciekabet etk En Gok Deger Kazananiar / Kaybedenl Sra2018:6 2017: & BSI Score
n Cok Deger Kazananlar / Kaybedenler ¥ . MD 2018:$1,432m )
elde edebilmek icin caba gosterdikge markalar deger J y ¥ Ziraat Bankasi _$ 9% IIHII HALKBANK
U MD 2017:$1,312m
kazanacak ve kiiresel siralamalarda yer bulacaktr. Marka Derecesi- AA+ n
Galismanin sonuglarina gére TURK HAVA YOLLARI 2.62 Sra2018:7 2017: 8 1 BSI Score
milyar dolar marka degeri ile TUrkiye’nin en degerli Aselsan 91% H MD 2018:$1,334m TURKISH AIRLINES @
markasi olarak saptanmistir. Emlak Konut 84% I$BANK MD 2017:$1,252m 7% ) 7 7 - 9
Ml Marka Derecesi: AAA-
ikinci en degerli marka 1.9 milyar dolar deger ile Tiirk Banvit e
Telekom olmus, 1.84 milyar dolar marka degeri ile Halk Sigorta 64% Sra2018:8 2017: 7 BSI Score
Turkeell tictincl sirada yer almistir. o 7 MD 2018:$1,258m 77 7
g y § Inci AkU 53% ‘ a,‘ce//k C MD 201 7$1 ,284m '2% vak'fBank -
Turkiye’nin en degerli yliz markasinin toplam degeri 27,5 -34% Pegasus ESB iarka Derecesi: AA-
milyar dolar Ovlm.u§tur; Y'”a.r 't'b_ar'yle tOpIam y'uz -36% Hurriyet Gazetecilik Ve Matb Sra2018:9 2017: 9 = BSI Score
markanin degeri asadidaki sekilde seyretmistir. MD 2018:$937m \\\\\\

e o o e @72 YapiKredi MD 2017:5951m 1% NN 7 7 6
Gorulduguvg|t.)|, son 11 ¥I| icerisinde yliz markanin N o Bimeks Marka Derecesi: AA+ SiSECAM ™
toplam degeri 25 — 35 milyar dolar bandinda seyretmistir.

o farsan Otomeny Sra2018: 10 2017: 12 T BSI Score
MD 2018:$878m =
FORD OTOS/N VD 2017.6793m 11% G2 YapiKredi 7 5 9
Marka Derecesi: AA- =
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Executive Summary. Executive Summary.

Metodoloji.

Brand Value Over Time
BRAND FINANCE marka degerini hesaplarken 2 dnemli kriteri dikkate almaktadir; hasilat ve markanin gucu.

e — Yil Marka Markanin sahip oldugu gugc ile hasilatin ne kadarina katkida bulundugu ya da elde edilen hasilat icerisinde payinin ne
e Degeri &
(milyon §) oldugu ortaya c¢ikariimaya calisiimaktadir.
2008 26,204
A 2009 25683
2010 29,865
2011 33,074 Bankalar, petrol sirketleri, Yaratici- Yenilikci
2 2012 26719 bazi B2B’ler sirketler
S 2013 31,246
E ynp00 2014 30,849 y
& 2015 34,383
g . amazZon
g 2017 27,406 < )
g 2018 27,500
-
»n Gelisme firsati Cok guclii markalar
- I I I I I I I I I I I <
2008 20089 2010 2011 22 2013 2014 23 2046 2017 2018 T
NN ‘Pisne
| [ ] | P
Sektorler itibariyle Marka Degeri \l/

— MARKA GUCU —

Sektor Marka
Degeri
(milyon $)
=== Banka 9,265 %34
———  Telek 74 %14 . - . C e e e . . . .. . -
ierom SIfEs - Baz sirketler (buyuk bankalar, petrol sirketleri gibi) strdtrdUkleri faaliyetler nedeniyle yiksek hasilatlara erigebilirler.
= Havayolu 2,266 %8 Bu sirketlerin marka gugleri, yani hasilat icerisinde markalarinin payi vasat bile olsa yiiksek hasilat oranlari sayesinde
s Dayanikl TUketim 2,238 %8 markalari finansal acidan degerli olabilir.
s Otomotiv 1,778 %6 o N o . o . . .

Baz yaratici-yenilikci sirketler teknoloji gelistirmis, insanlarin kesfedilmemis ihtiyaclarini gidermis ve bdylece hem
wmm= CGida-Perakende 1,323 %5 yiiksek hasilat oranlarina hem de giiclii markalara sahip olmuslardir. Bu nedenle markalar cok degerli hale gelmistir.
s Diger 6,882 %25

Total 27,500 %100 Baz sirketler ise yaptiklari isin dogasi geregi markalar ne kadar gugclu olursa olsun yUksek hasilatlara erisememekte

ve degerleri nispeten dusuk kalmaktadir.
v Geriye kalan sirketler ise heniiz ne hasilatlarini arttirabilmis ne de markalarini guiglti hale getirebilmis degildir. Onlarin

onunde markalarini degerli hale getirebilmek icin dnemli firsatlar vardir.
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Brand Finance Turkey 100 (milyon $).

Brand Finance
Turkey 100 (milyon $).

En Degerli 100 Turk Markas: 1-50 En Degerli 100 Tirk Markasi 51-100

Sira |Sira MD Marka VETE
2018 |2017 Degisim Derecesi | Derecesi
2018 2017

Sira |Sira Sektor Marka Marka

2018 | 2017 Dedisim |Degeri |Derecesi | Derecesi
2018 2017

51 49

1 3 Turkish Airlines Airlines 2,042 +6% 1,920 AA+ Boyner Retail a s a a [}
2 1 Turk Telekom Telecoms 1,907 -27% 2,620 AAA- 52 42 Galatasaray A? Projects a a a a a
3 2 Turkcell Telecoms 1,841 -6% 1,959 AAA- 53 63 Halk Sigorta Insurance [} a a [} [}
4 4 Akbank Banks 1,649 +4% 1,579 AA+ 54 54 Turkiye Sinai Banks a ] a a ]
5 5 Garanti Banks 1,584 +2% 1,555 AA+ 55 60 Kent Gida Food ] [*} a a ]
6 6 TC Ziraat Bankasi Banks 1,432 +9% 1,312 AA 56 59 Indeks Bilgisayar Logistics a a a a [}
7 8 Is Bank Banks 1,334 +7% 1,252 AAA- 57 51 Kipa Retail a [} a a [}
8 7 Arcelik Technology 1,258 -2% 1,284 AA+ 58 64 Aksigorta Insurance a a a a a
9 9 Yapi Kredi Banks 937 -1% 951 AA+ 59 58 Celik Motor Retail a a a a a
10 12 Ford Otosan Automobiles 878 +11% 793 AA- 60 62 Alternatifbank Banks a a a a ]
11 11 Halkbank Banks a a a a a 61 55 Teknosa Retail a a a a [}
12 16 Migros Ticaret A Retail a a a a a 62 73 Istanbul Stock Exchange Stock Exchanges a ] a a a
13 15 VakifBank Banks ] [*] "] & a 63 69 Tekzen Retail a a a [*] a
14 13 Ulker Food a a a a a 64 66 Intema Engineering & Construction a a a a a
15 10 Bim Birlesik Retail a a a a a 65 76 Petlas Tires a a a a ]
16 14 Bsh Technology a a a a a 66 71 Mutlu Aku Automobiles a a a a a
17 17 Tofas Automobiles a a ] a a 67 79 Logo Yazilim Internet & Software a [*] a a ]
18 18 Vestel Elektronik Technology a a a a a 68 70 Nortel Networks Technology a a a a a
19 19 Efes Beers a a a a a 69 67 Vakko Apparel a a a a a
20 24 Opet Oil & Gas a a a a a 70 84 Eis Eczacibasi | Pharma a a a a a
21 21 DenizBank Banks a a a a a 71 74 Dyo Chemicals a a a a a
22 25 Pinar Food a a ] a a 72 81 Trabzonspor A.?2. Projects a [} a a ]
23 26 Sise Cam Chemicals a ] [} a a 73 82 Kale Seramik Engineering & Construction a a a a [}
24 20 Dogus Otomotiv Retail a a a a a 74 68 Adel Retail a a a a a
25 27 Koton Apparel & a a a a 75 56 Karsan Otomotiv Automobiles a a a a a
26 23 ENKA Engineering & Construction a a a a a 76 75 Arena Bilgisayar Sanayi Tica Logistics a a [*] [*] a
27 29 Sutas Food a a a a a 77 86 Inci Akii Technology a a a a a
28 34 Aselsan Aerospace & Defence a a a a a 78 57 Bimeks Retail a a a a a
29 30 Turk Traktor Ve Ziraat Makin | Engineering & Construction a a a a a 79 80 Gunes Sigorta Insurance a a a a a
30 31 TEB Banks a a a [*] a 80 78 Bossa Apparel a a a [*] a
31 22 Pegasus Airlines & a *] ] a 81 77 Anadolu Isuzu Automobiles [*] & a a a
32 28 Turk Tuborg Beers a a a a a 82 88 Anel Elektrik Engineering & Construction | @ a a a a
33 43 Emlak Konut Pro Services - Real Estate a a a a a 83 72 Tukas Food a a a a a
34 32 MAVI Apparel a a (] a a 84 87 Kelebek Mobilya Household Products a (] a a a
35 33 Do & Co Food a a a a a 85 85 Datagate Technology a [*] a a a
36 37 Tav Engineering & Construction a a ] a a 86 83 Armada Bilgisayar Technology a (] a a ]
37 35 Anadolu Sigorta Insurance a a a a a 87 New Kutahya Porselen Leisure & Tourism a a a a a
38 39 Aygaz As Oil & Gas a a a a a 88 89 Dardanel Food a a a a a
39 40 Sekerbank Banks a a [*] [*] a 89 91 Penguen Gida Food a a a a a
40 48 Be?ikta? JK Projects a a a a a 90 98 Alarko Carrier Technology a a a a a
M 45 Ekol Lojistik Logistics a [°] a a a 91 93 Derimod Apparel a a a a a
42 36 Albaraka Turk Banks a a (] a a 92 97 Ege Seramik Engineering & Construction a a a a ]
43 44 BRISA BRIDGESTONE Tires a a ] a a 93 New Celebi Hava Servisi Logistics a a a a [}
a4 38 Fenerbahce SK Projects "] [*] a a a 94 96 Reysas Ticaret As Logistics a a a a a
45 47 Carrefoursa Retail a a [} a a 95 92 Yunsa Yunlu Sanayi Ve Ticare Apparel [} a a a [}
46 50 Kerevitas Food a a a a a 96 New Ray Sigorta Insurance & & a a a
47 61 Banvit Food & & ] & a 97 New Karel Elektronik Technology & a a a a
48 53 Otokar Automobiles & & a & & 98 New Ege Profil Engineering & Construction = @ & a & &
49 52 Kogtas Retail L) L) a a a 99 94 Hurriyet Gazetecilik Ve Matb Media . a a a a
50 41 Tat Konserve Food a a a a [*] 100 New | Lokman Hekim Pro Services - Healthcare & & a & &
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Metodoloji.

Danismanhik Hizmetleri.

Brand Finance, siralama tablolarinda yer alan
markalarin degerini ISO 10668 standardi
dogrultusunda, “Hak Bedeli” yontemi ile
hesaplamaktadir.

Ydéntem, bir lisansérin markasini acik pazarda
lisanslayarak elde edecegi kazanc esasindan hareketle
sirketin elde ettigi hasilata hak bedeli uyarlayarak net
marka degerine ulasmaktadir.

Hesaplama asagidaki adimlar uyarinca
gerceklesme ktedir:

1 Pazarlama Yatinmlari, Géreceli AJirlik ve Faaliyetin
Performansi élcimleri kullanilarak markanin gucu
hesaplanmaktadir. Marka Glict 0 — 100 araliginda
skorlanmaktadir.

2 Her endustri icin, satin alma kararinda markanin
6nemini yansitan hak bedeli araligi tespit edilmektedir.
Bu oran luks UrUnlerde en yuksek, dogal maddeleri
isleyen endustrilerin emtia Grlnlerinde ise en dusuk
olmaktadir. Bu tespit mukayese edilebilir lisans
anlasmalari incelenerek saglanmaktadir.

3 Hak bedeli oraninin tespiti. Bunun icin markanin gucu
skoru hak bedeli araligina uyarlanmaktadir. Ornegin,
bir endUstri icin hak bedeli araligi %0 - %5 ve marka
glicu 100 utzerinden 80 ise bu sektbérde yer alan bir
marka icin uyarlanacak hak bedeli orani %4 olacaktir.

4 Sirket hasllati icerisinde markaya ait payin tespiti.

5 Gecmis hasllat, sermaye piyasasi analistleri tahminleri
ve ekonominin bUytime oranlan dikkate alinarak
gelecekteki hasilatin tespiti.

6 Markaya ait hasilatin tespiti icin hak bedeli oraninin
gelecekteki hasilata uyarlanmasi.

7 Markaya ait haslilata iskonto orani uygulanarak simdiki
net marka degerinin hesaplanmasi.

Marka Giicu
Endeksi (BSI)
Marka gucu 100
Uzerinden belirlenen
Marka GucU Endeksi ile
ifade edilmektedir.

Marka Hak
Bedeli Orani

Sektorel hak bedeli
araligina marka gucu
endeksi skorunun
uyarlanmasi.

Markali Hasilat
Gelecekteki hasilata
marka hak bedeli oraninin
uyarlanmasi.

Marka Degeri

Vergi sonrasi markali
hasilatin simdiki net
degere iskonto edilmesi.

1. Degerleme: Fiziki olmayan varhklarimin 2. Analiz: Pazarlamanin etkisini nasil gelistirebili
ederi nedir? rim?

Analiz hizmeti talep yon vericilerin anlagilmasina yardimci
olur. TUketici davraniglarina yén veren unsurlari anlayarak
faaliyet sonuclari iyilestirilebilir.

Degerleme sonucu olasi stratejik marka senaryolari
gelistirmek mumkun olacaktir.

+Markall Faaliyet Degerlemesi
+Ticari Unvan Degerlemesi

Pazar Arastirmalarn Analizi +
Pazarlama Yatinmlarinin Geri DénlsU +

+Fiziki Olmayan Varlik Degerlemesi

+Markanin Katkisi

4.islem: iyi bir anlagma mi?
Fiziki olmayan varhklarimi

yuceltebilir miyim?

islem hizmetleri markali faaliyet
alicis, saticisi ve sahibine fiziki olmayan
varliklan ylceltecek sekilde anlasma
yapmalari konusunda yardimci olur.

+ M&A Durum Tespiti

+ Franchise ve Lisanslama

+ Vergi ve Transfer Fiyatlandirmasi

+ Bilirkisilik

PAZARLAMA

Marka tabanl karar ve
stratejiler uyarinca yapilan
yatirimlarin geri dénasunu
hesaplayarak marka ile
faaliyet performansi
arasinda bag kurulmasi
icin pazarlamacilara
yardimci oluyoruz.

FINANS

Marka ve fiziki olmayan
varliklar degerlemeleri ile
finanscilara ve denetgilere
yansiz-bagimsiz bilgi
sagliyoruz.

Marka ve
Markali Faaliyet

Marka Denetimi +
Marka Kayir / Takip +

3. Strateji: Markal faaliyetimin

degerini nasil arttirirnhm?

Stratejik pazarlama hizmetleri
markalarin blyimeyi saglayacak
sekilde yuceltiimesine yardimci olur.
Senaryo modelleme ile en iyi firsatlar tespit
edilir ve kaynaklar marka ve faaliyet degerinin

arttiracak sekilde kullanilir.

Marka Yonetisimi +

Marka Mimarisi ve Portfdy Yénetimi +
Marka Dénlisimu +Marka Konumlama ve Genisleme +

VERGI

Marka sahibi ve mali
otoritelere vergi
uygulamalari, transfer
fiyatlandirmasi ve marka
sahipligi dizenlemeleri
konusunda yardimci
oluyoruz.

HUKUK

Bagimsiz-yansiz uzman
goruslerimizi ile
musterilerimize fikri
mulkiyet haklarindan nasil
yararlanacaklari ve
uygulamalar konusunda
yardimci oluyoruz.
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enquiries@brandfinance.com
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